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TRADE MAGAZINE
CIRCULATION ANALYSIS

 1 Circulation control:

 2 Circulation analysis:

 Copies per edition annual average July 1st 2022 to June 30th 2023

 Print figure: 11,450

 Actual  
 circulation: 12,582 of them abroad:  405

 Solit circulation: 6,406 of them abroad: 18 
 – Subscribers: 1,066 of them member copies: 1,000 
 – Other Sales: – 
 – Sales per copy: 5,340

 Free copies: 6,176

 Reminder, archives 
 and voucher copies: 35

 3 Geographical distribution:

 Econimic area Portion of actual circulation
  % Copies

 Federal Republic of Germany 96.8 12,177 
 Abroad 3.2 405

 Actual circulation 100.0 12,582

 3.1 Classification to Nielsen areas (domestic):

 Nielsen area % Copies

 Nielsen area 1 10.7 1,297 
 Schleswig-Holstein, Hamburg, Bremen, Niedersachsen

 Nielsen area II 15.5 1,890 
 Nordrhein-Westfalen

 Nielsen area III a 14.4 1,752 
 Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland

 Nielsen area III b 15.6 1,898 
 Baden-Württemberg

 Nielsen area IV 24.1 2,939 
 Bayern

 Nielsen area V 1.6 195 
 Berlin

 Nielsen area VI 7.3 894 
 Brandenburg, Sachsen-Anhalt, Mecklenburg-Vorpommern

 Nielsen area VII 9.9 1,207 
 Sachsen, Thüringen

 Others (e.g. fairs) not analysed 0,9  105

 Actual circulation (domestic) 100.0 12,177
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TRADE MAGAZINE
ANALYSIS OF RECEIVER STRUCTURE

19.  Branches / Industries / Types of enterprises 
Journalistic trade magazine for executive managers of the beverage trade. Reports about the topics „Management, politics, consumption trends, logistics, engineering + data processing as well 
as marketing“ are in the focus of the reporting.

Department/ 
Group 
Class

Receiver groups 
(according to branch classification)

Share of actual circulation

%                    copies

51.34 Beverage wholesale trade 55.6 6,990

52.25 Independent and franchise beverage cash-and-carry stores 11.3 1,422

51.34.2, 52.25.1 Specialized trade for beverages with focus on wine and spirits 4.3 544

15.98 Manufacturers of non-alcoholic beverages 5.6 703

15.96 Breweries 6.7 844

52.2 Food retailers (shopping centres included) and beverage cash-and-carry stores associated to them 6.3 796

15.91, 15.95 Wine, sparkling wine and spirits industries 2.6 321

55.1, 55.3 Large firms of the hotel business, gastronomy chains, discotheques 1.2 152

Associations, institutes, vocational and professional schools 1.0 121

Other qualified branches without specification (e.g. libraries, advertising agencies, supply industry) 4.4 553

Branch not yet surveyed/unknown according to EDA standards 0.2 31

Others (e.g. fairs) not analysed 0.8 105

Actual circulation 100.0 12,582
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1.  Prices and sizes: 
The pertaining VAT must be added to the net prices quoted

TRADE MAGAZINE
ADVERTISING RATES

Size Printing space Bleed* Price b/w Price 4-c
 W x H in mm W x H in mm Euro Euro

Title page (front cover) – 210 x 209 7,435.– 9,115.–

Cover pages – 210 x 297 6,585.– 8,265.–

1/1 page 172 x 251 210 x 297 6,080.– 7,760.–

2/3 page high 113 x 251 133 x 297 
4,280.– 5,960.–

 
2/3 page cross 172 x 165 210 x 188

Juniorpage 113 x 166 133 x 189 
1/2 page high 83 x 251 103 x 297 3,335.– 5,015.– 
1/2 page cross 172 x 125 210 x 148

1/3 page high 54 x 251 74 x 297 
2,365.– 4,045.–

 
1/3 page cross 172 x 80 210 x 103

1/4 page single-column 45 x 251 64 x 297 
1/4 page high 83 x 125 103 x 148 1,785.– 3,465.– 
1/4 page cross 172 x 60 210 x 83

1/8 page high 83 x 60 103 x 77 
 

 
1/8 page cross 172 x 30 210 x 46 905.– 1,745.–

1/16 page high 83 x 30 103 x 53 
500.– 960.–

 
1/16 page cross 172 x 15 210 x 38

* 3 mm per trim page Further sizes upon request
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2. Extra charges:

  per standard ink: €    560.– 
per other color: €    800.– 
surcharge 4-colors € 1,680.–

  Size: 
10 % extra charges on black and white flat rate for bleed advertisements, 
 5 % on black and white flat rate for gutter bleed advertisement.

  Press Cover Plus: upon request

3. Discounts:
 Schedule for discount Schedule for discount
 by frequency for multiple inserts by volume for single orders  
 of uniform size of at latest 
  3 (+)   5 %  2 pages   5 % 
  6 (+)  10 %  3 pages  10 % 
 12 (+)  15 %  6 pages  15 % 
  12 pages  20 %

4. Classified ads:

  Job adverts:  
Price per mm / 83 mm width: € 3.60

  Sales adverts: 
Price per mm / 83 mm width: € 4.80

  Sources of supply: 
Price per mm / 41 mm width: € 5.00

  Catch words and additional publication on the website free of charge. 
At least 6 consecutive inserts per caption. 
The sources of supply are divided into 4 coloumn pages.

 Link package (website and e-magazine): € 20,– per month.

5. Special avertising:  
  Loose insert: 

Format max. 295 mm high, 200 mm width, 
per thousand € 220,– plus postage. 
For folded loose inserts without closed long edge price on request! 
Sample and PDF-file required! 
Delivery quantity and delivery location: on request.

 Tip-ons: upon request.

 Bound insert: 
  2-page € 4,910.– 

Size upon request.

  4-page € 7,200.– 
Size upon request.

 Delivery folded – sample and PDF-file required!

  Advertorial: upon request

6. Contact: 
 Verlag W. Sachon GmbH 
 Schloss Mindelburg 
 St. Georgenberg 17 
 D-87719 Mindelheim 
 Website: www.frischeingeschenkt.de 
 Phone: +49 8261 999-0 
 Fax: +49 8261 999-391 
 Mail:  siegert-knoll@sachon.de

7. Payment details: 
  2 % discount if mayment made within 8 days of invoice date, 

in full within 30 days.

  Bank account: 
Sparkasse Schwaben-Bodensee 
BIC: BYLA DE M1 MLM,  IBAN: DE96 7315 0000 0810 0082 01

TRADE MAGAZINE
ADVERTISING RATES

http://www.getraenkefachgrosshandel.de
mailto:siegert-knoll@sachon.de
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Issue no. month Dates Topics Fairs & Conferences 

1
January

Editorial  01. 12. 2023
Advertising 08. 12. 2023
Printing Material        12. 12. 2023
Publication 15. 01. 2024

Bock beers

Near water

Fruit brandies

Cold tea and coffee drinks

Wuerttemberger variety 

IGW, Internationale Grüne Woche 
Berlin, 19. – 28.1. 2024

GETRÄNKE IMPULS TAGE 
Zell am See, 21. – 24. 1. 2024

Intergastra 
Stuttgart, 3. – 7. 2. 2024 

Nord Gastro & Hotel 
Husum, 12. – 13. 2. 2024 

BIOFACH 
Nuremberg, 13. – 16. 2. 2024

2
February

Editorial  16. 01. 2024
Advertising 24. 01. 2024
Printing Material        26. 01. 2024
Publication 15. 02. 2024

Pale and export beers
Organic beverages 
Outdoor-equipment
Digitalisation
Non-alcoholic wines and sparkling wines
ProWein-preview

GETRÄNKE. GROSS. HANDELN. 
Berlin, 22. - 23. 2. 2024

INTERNORGA 
Hamburg, 8. – 12. 3. 2024

ProWein 
Dusseldorf, 10. – 12. 3. 2024

3
March

Editorial 19. 02. 2024
Advertising 27. 02. 2024
Printing Material        29. 02. 2024
Publication 20. 03. 2024

Pilsner
Spritzers
Äppelwoi, Cider & Co.
Non-alcoholic spirits
Beverage lorries
Autochthonous grape varieties

VINITALY 
Verona, 14. – 17. 4. 2024

TRADE MAGAZINE
FEATURE LIST

subject to alterations
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Issue no. month Dates Topics Fairs & Conferences 

4
April

Editorial 12. 03. 2024
Advertising 20. 03. 2024
Printing Material  22. 03. 2024
Publication 15. 04. 2024

Fruit juice
Beer mixes with and without alcohol 
Climate neutrality and sustainability 
Spring and summer wines

5
May

Editorial 10. 04. 2024
Advertising 18. 04. 2024
Printing Material 22. 04. 2024
Publication 15. 05. 2024

Special mineral waters with branch ranking
Non-alcoholic and light beers 
Bitter beverages without alcohol 
Gin
Sparkling wine and prosecco

GEVA-Jahrestagung 
Dresden, 7. 6. 2024

Feines Essen + Trinken  
Munich, 6. - 7. 6. 2024

6
June

Editorial 08. 05. 2024
Advertising 14. 05. 2024
Printing Material 16. 05. 2024
Publication 14. 06. 2024

White beers with an without alcohol
Cola and cola-mix beverage
Regionality
Read-to-drink with alcohol 
Rum
Wine from Italy

Jahrestagung des Verbandes  
des Deutschen Getränke-Einzel handels 
e. V.  
Frankfurt, 9. 7. 2024

subject to alterations

TRADE MAGAZINE
FEATURE LIST
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Issue no. month Dates Topics Fairs & Conferences 

7
July

Editorial 13. 06. 2024
Advertising 21. 06. 2024
Printing Material        25. 06. 2024
Publication 15. 07. 2024

Innovative energy saving opportunities 
International water selection
Lemonades
Useful helpers for beverage cash-and-carry markets  
and beverage whole salers
Cash register systems 
German Burgundy

Anniversary: 75 years Verlag W. Sachon in the July issue

8
August

Editorial 15. 07. 2024
Advertising 23. 07. 2024
Printing Material        25. 07. 2024
Publication 14. 08. 2024

Cellar beers
Energy drinks
Vodka
Store construction
International festive day wines

9
September

Editorial 07. 08. 2024
Advertising 22. 08. 2024
Printing Material        26. 08. 2024
Publication 13. 09. 2024

Malt beverages
Christmas and winter beers
Gift packages 
Champagne and sparkling wines
Structures
Mulled wines, punch & co.

PRO FachHANDEL 
Nuremberg, September 2024

subject to alterations

TRADE MAGAZINE
FEATURE LIST

75 Jahre

VERLAG
W. SACHON
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Issue no. month Dates Topics Fairs & Conferences 

10
October

Editorial 11. 09. 2024
Advertising 19. 09. 2024
Printing Material 23. 09. 2024
Publication 15. 10. 2024

Dark and black beers

Drinking glass diversity

Load securing

Whisky

Wines from holiday regions

Editorial 30. 09. 2024
Advertising 10. 10. 2024
Printing Material 15. 10. 2024
Publication 08. 11. 2024

Issue 2024
in the November issue

11
November

Editorial 15. 10. 2024
Advertising 23. 10. 2024
Printing Material 25. 10. 2024
Publication 15. 11. 2024

International beers 
Non-alcoholic beverages for younger generations
Forklift trucks etc
Liqueurs, shooters and additional assortments
Banquet and winter wines

InterWhisky 
Frankfurt am Main, 22. - 24. 11. 2024

BrauBeviale 
Nuremberg, 26. - 28. 11. 2024

12
December

Editorial 12. 11. 2024
Advertising 20. 11. 2024
Printing Material 22. 11. 2024
Publication 13. 12. 2024

Trendy containers
Calorie-reduced an sugar-free beverages 
Sanitation and hygiene
The year in review and prospects
The new 2023 vintage

subject to alterations

TRADE MAGAZINE
FEATURE LIST
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WEBSITE
www.frischeingeschenkt.de

Discounts:
The following discounts are  
only granted on purchase within 
one year: 
 3 appearances 5 % 
 6 appearances 10 % 
12 appearances 15 %

Categories:
Beverage industry 
Brewing industry 
Beverage retail

Banner formats:
GIF, JPG, PNG 
Other file sizes upon request. 
Graphics in the sizes specified 
above with 300 ppi.

Data supply:
At least 1 week before start to:  
Stephan Keller,  
Phone: +49 8261 999-362,  
Mail: keller@sachon.de

Contact:
Sandra Siegert-Knoll,  
Phone: +49 8261 999-333,  
Mail: siegert-knoll@sachon.de

* Placement in rotation
**  Size and position in illustration 

exemplary
*** Prices incl. link

 
Display Ads* 

Desktop & Tablet
Placement**

Prices *** 
in € / Month

Introbanner 1052 x 300 1,485.–

Skyscraper (Half page ad) 300 x 600 970.–

Superbanner 
Main pages incl. categories

Superbanner 
Categorie page beverage retail

800 x 120
705.–

470.–

Fullbanner 
Main pages incl. categories

Fullbanner 
Categorie page beverage retail

500 x 90
630.–

415.–

Medium Rectangle 300 x 250 860.–

Content Ad 
Main pages incl. categories

Content Ad 
Categorie page beverage retail

3.000 characters (incl. link) 
plus 1 image  

(Aspect ratio 16:9)

1,300.–

860.–

Video 
Main pages incl. categories

Video 
Categorie page beverage retail

640 x 360
1,350.–

900.–





Mobile
Placement**

Size
in pixel

http://www.frischeingeschenkt.de
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NEWSLETTER
www.frischeingeschenkt.de/newsletter

Prices and sizes:

+++FRISCH EINGESCHENKT+++

Mailing:
Weekly, Thursday

Addresses:
approx. 12,300 per week

Data supply:
by e-mail 1 week before start of placement at the latest to:  
Stephan Keller, Phone: +49 8261 999-362, Mail: keller@sachon.de

Banner: 
GIF, JPG, PNG,  
Other sizes upon request. 
Graphics in the sizes specified above with 300 ppi

Contact person:
Sandra Siegert-Knoll, Phone: +49 8261 999-333, Mail: siegert-knoll@sachon.de

INDUSTRIE

Placement options Size (pixel) Price € / mailing

FullBanner 550 x 200 700.–

FullBanner Premium 550 x 200 825.–

Sponsored Post max. 300 characters (incl. link) plus 1 image (800 x 480) 860.–

Event note 200 x 80 390.–

Stand Alone Exclusive dispatch (details upon request) 2,695.–

FullBanner

FullBanner

Sponsored Post

Sponsored Post

Event note

Event note
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DIGITAL MAGAZINE

SANDRA SIEGERT-KNOLL
MEDIA SALES

Phone: +49 8261 999-333
Mail: siegert-knoll@sachon.de

Your contact:

VERLAG W. SACHON • D 87719 MINDELHEIM

01
23
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„68 Prozent des Pils wird im Wes-
ten, vor allem in Nord West und 
NRW abgesetzt“, blickt Steeg auf die 
regionalen Verkaufszahlen. Insge-
samt kann der Westen aber, trotz 
steigender Durchschnittspreise 
(+1,9 Prozent) in allen Regionen, 
nur in Nord West (-0,8 Prozent) und 
Baden-Württemberg (+1,5 Prozent) 
Gewinne im Umsatz erzielen.Im Absatz verzeichnen der Westen 

und auch der Osten in allen Regio-
nen Verluste. Zudem ist im Osten 
auch der Umsatz in allen Regionen 
rückläufig (-1,8 Prozent). Trotz stei-
gendem Preisniveau in Berlin (+1,7 Prozent) kann auch hier der 

Umsatz nicht steigen (-2,6 Prozent). Spitzenprodukt Pils –  stabiler Faktor im SortimentSchon seit Jahrzehnten führt Al-
pirsbacher Klosterbräu das gleich-
namige Pils mit 4,9 Prozent alc. im 
Portfolio. Der Klassiker macht etwa 
15 Prozent vom Gesamtabsatz aus. Für die Herstellung wird aus-schließlich naturbelassener Dolden-

hopfen verwendet. Das Pils gibt es 
als Fassgebinde (20, 30 und 50 Liter) 
sowie in der 0,5-l-NRW-Flasche oder 
als 0,33-l-Longneckflasche. Beide 
Größen sind ebenso im Sixpack 
erhältlich. Alpirsbacher Pils gilt 
weiterhin als ein stabiler Faktor im 
Sortiment – es sind keine Kanniba-
lisierungseffekte von neuen unter-
gärig-filtrierten Bieren feststellbar.   „Im Vergleich zum Vorjahr konnten 

wir beim Pils-Absatz im Jahr 2021 
eine Punktlandung verzeichnen. 
Es fand eine interne Verschiebung 
beim Kauf- und Konsumverhalten 
statt“, sagt Alpirsbacher-Geschäfts-
führer Markus Schlör. „Wir haben 
einen Zuwachs im Online-Verkauf, 
im Export sowie bei den Bevorra-
tungsgebinden 20 x 0,5 l und 24 x 
0,33 l. „Es hat sich gezeigt, dass die 
Impulspackungen leichte Rück-
gänge verzeichnen, diese aber durch 
die Bevorratungskiste abgefedert 
werden.“

Alpirsbacher bezieht die Hauptsor-
ten jährlich gezielt in die verkaufs-
fördernden Aktivitäten in den 
GAMs und der Gastronomie- und 
Gastro-VKF-Aktivitäten ein. Die 
Sorte Pils ist ein fester Bestand-
teil des Kampagnen-Motivs „Glück 
frisch gebraut“. 

Seltene Vier-Sorten-Hopfung
Ein Pils nicht nur mit zwei oder 
drei Hopfensorten zu brauen,  
sondern mit vier verschiedenen 
Sorten – in dieser Besonderheit 
sieht die Berg Brauerei ein echtes 
Alleinstellungsmerkmal. Dar-über hinaus wird das Pils aus-

schließlich aus Gerstenmalz der 
Erzeugergemeinschaft Albkorn 
von der Schwäbischen Alb nach 
QZBW-Richtlinien (Qualitätszei-
chen Baden-Württemberg) gebraut. 
Hierdurch soll für die Verbraucher 
ein Höchstmaß an Transparenz 
hergestellt werden. 

Aus dem Anbaugebiet Haller tau 
verbrauen die Brauer auf die Sorte 
Hallertauer Magnum, aus dem 
Anbaugebiet Tettnang auf die Hopfensorten Tettnanger Tradition, 

Tettnanger Aromahopfen und 
Tettnanger Perle. Diese charakter-
vollen Hopfensorten werden zur 
Würze in der Sudpfanne hinzu-
gegeben, allerdings nicht alle auf 
einmal, sondern verteilt auf vier 
Gaben. Diese Seltenheit der 

EIN GROSSARTIGES  PILSENER.

GANZ NÜCHTERNBETRACHTET:

NEU

RATSHERRN PILSENER. JETZT AUCH  ALKOHOLFREI  –– 0,0 %.

220217_0.0_AZ_Getraenkegrossfachhandel.indd   1

220217_0.0_AZ_Getraenkegrossfachhandel.indd   1
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Markus Schlör, Geschäftsführer  Alpirsbacher Klosterbräu.  (Bild: Alpirsbacher Klosterbräu)
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BRAUINDUSTRIE

Sorte mit stärkstem 

Marktanteil schwächelt

Pils bleibt dominierende Biersorte – der Handelsab-

satz geht jedoch um mehr als drei Prozent zurück.

I
m Jahr 2021 erzielte die Kate-

gorie Bier im LEH + GAM Ver-

luste im Absatz (-1,9 Prozent). 

Aufgrund eines steigenden 

Preisniveaus um 2,7 Prozent konnte 

der Umsatz jedoch um 0,8 Prozent 

leicht wachsen. Diese Daten ermit-

telten die Marktforscher von IRI für 

den Handel. 

Interessant ist natürlich der Blick 

auf die stärkste Biersorte im Markt, 

das Pils, das absatz- und umsatz-

bezogen rund die Hälfte des Bier-

 → Ein Blick auf die Verkaufszahlen im Handel zeigt, dass Pils mit einem Marktanteil von rund 

50 Prozent auch weiterhin die mit Abstand beliebteste Biersorte in Deutschland war. Das 

meldet der Deutsche Brauer-Bund bei seinem Fazit für das Jahr 2021. Allerdings: Andere Bier-

sorten holen auf. So wachsen die Marktanteile der Hellbiere im Süden (+14 Prozent) und auch 

die Alkoholfreien und Biermischgetränke erzielen bundesweit mittlerweile einen Anteil von 

acht Prozent. Ein aktueller Blick auf den Pils-Markt.

gesamtmarktes ausmacht. Trotz 

eines steigenden Preisniveaus von 

+2,1 Prozent erleidet der Deutschen 

liebste Biersorte Verluste – im 

Absatz um -3,2 Prozent und im Um-

satz um -1,2 Prozent. 

„Die wichtigsten Vertriebsschienen 

für Pils sind die Verbrauchermärk-

te, welche den Großteil des Um- 

und Absatzes ausmachen“, sagt  

IRI-Getränkeexpertin Christina 

Steeg. Allerdings sind diese rück-

läufig im Absatz (-2,3 Prozent)  

und Umsatz (-1,0 Prozent), bei  

steigendem Preisniveau (+1,4 Pro-

zent). Neben den Verbrauchermärk-

ten ist auch der GAM ein zentraler 

Vertriebskanal, welcher durch 

ein steigendes Preisniveau (+2,6 

Prozent) im Umsatz (+2,1 Prozent) 

wachsen kann, im Absatz aber 

leicht verliert (-0,4 Prozent). Starke 

Verluste erleiden zudem die Hart-

discounter im Absatz (-12,6 Prozent) 

und durch sinkende Durchschnitts-

preise (-1,7 Prozent) im Umsatz 

(-14,0 Prozent).

PILS  

nach Geschäftstypen

Verkauf Menge in hl

Umsatz 1.000 Euro

   2020
   2021

VÄ % zum Vorjahr    2020
   2021

VÄ % zum Vorjahr

Trad. LEH 200-799 qm
1.557.159,1

1.480.523,1
-4,9 %

211.013,7
205.033,0

-2,8 %

Markendiscounter
5.380.667,8

5.286.763,6
-1,7 %

537.392,6
531.773,6

-1,0 %

Harddiscounter 

4.584.897,0
4.008.784,8

-12,6 %
333.920,5

287.038,8
-14,0 %

Verbrauchermärkte
16.465.171,1

16.078.719,0
-2,3 %

2.086.926,0
2.066.346,3

-1,0 %

GAM

9.269.408,3
9.228.123,7

-0,4 %
1.292.953,4

1.320.139,1
2,1 %

LEH >= 200 qm + GAM
37.257.303,3

36.082.914,2
-3,2 %

4.462.206,2
4.410.330,8

-1,2 %

Die Verbrauchermärkte sind trotz eines Absatzrückgangs von -2,3 Prozent (Umsatz -1,0 Prozent) der mit Abstand stärkste Verkaufskanal  

für die Biersorte Pils. Auf Rang 2 folgen die Getränkeabholmärkte, die im Absatz nahezu stabil blieben und ein Umsatzplus von 2,1 Prozent  

verzeichneten. Am kräftigsten gaben die Absätze im Harddiscounter um -14 Prozent nach. (Datenquelle: IRI)

All booked advertisements bound, inserts and supplements 
appear in the e-paper in addition to the print edition.

We combine print with digital media through links to websites, 
videos, downloads or direct to your e-mail contact. The use 
of the  editorial content as well as the advertisements bound, 
inserts and supplements in the e-paper can be documented. 
Three links are available for a small surcharge of € 270.00.  
We offer the  following options for your selection:

Forwarding to the desired target URL
Integration of videos
Deposit a desired e-mail address
PDF download links (brochures or technical data sheets)

mailto:siegert-knoll@sachon.de
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Zeitschrift des Bundes der Doemensianer e.V. und des Doemens e.V.

Der
Doemensianer

Der
Doemensianer

VERLAG W. SACHON · D 87719 MINDELHEIM

BREWING 
AND BEVERAGE 

INDUSTRY
INTERNATIONAL

04
22

VISIONARY
PROCESS SOLUTIONS
for the Food & Beverage Industry
Meet with us at Drinktec 2022 to discover 
how Pentair is propelling food & beverage 
processing into the future.
      
      September 12-16, 2022
      Hall B3 at booth #325

INSIST ON PENTAIR

foodandbeverage.pentair.com

      September 12-16, 2022
      Hall B3 at booth #325

YOUR CONTACT:

SANDRA SIEGERT-KNOLL
Media Sales
Phone: +49 8261 999-333
Mail: siegert-knoll@sachon.de

VERLAG W. SACHON GMBH
Schloss Mindelburg
St. Georgenberg 17
87719 Mindelheim
Germany
Phone: +49 8261 999-0
Fax: +49 8261 999-391
Mail: info@sachon.de 
Websites:  
www.frischeingeschenkt.de;  
www.freshlybottled.com; 
www.sachon.de

THIS IS WHAT THE BEVERAGE INDUSTRY READS:
OUR TRADE MEDIA FOR YOUR CAMPAGNE.
www.frischeingeschenkt.de • www.freshlybottled.com
www.sachon.de

Terms of Trade:

VERLAG W. SACHON

VERLAG W. SACHON ·  D 87719 MINDELHEIM

BEVERAGE INDUSTRY

NR. 8
AUGUST 2022
76. JAHRGANG

100 % recycelbar

• Innovativer Materialmix inklusive recycelter 
Kunststoffe aus der maritimen Industrie

• Einzigartig in der Getränkeindustrie

SAL_Titelanzeige_RZ2.indd   1SAL_Titelanzeige_RZ2.indd   1 27.07.22   10:5727.07.22   10:57
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VERLAG W. SACHON ·  D 87719 MINDELHEIM

INDUSTRIE

NR. 4
APRIL 2023
108. JAHRGANG

www.systempack.de

EU
R O – F A M I LI E

www.euroflaschen.de

|  Glasflaschen und mehr  |  wir entwickeln  |  wir produzieren  |  wir bedrucken  |

MEHR ALS GLASFLASCHEN!

Flasche: 
Kundenspezifische Lösung

Bedruckung:
Beschichtung + Druck, 4-seitig

Verschluss: 
Vinolok

mailto:elsaesser@sachon.de
mailto:info@sachon.de
http://www.sachon.de



