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ORGAN DES
BUNDESVERBANDES DES DEUTSCHEN GETRÄNKEFACHGROSSHANDELS E.V.

VERLAG W. SACHON ∙ D 87719 SCHLOSS MINDELBURG

FACHZEITSCHRIFT
TITELPORTRAIT 1

1 Titel: GETRÄNKEFACHGROSSHANDEL
2 Kurzcharakteristik: Der GETRÄNKEFACHGROSSHANDEL greift bedeutende Bran-

chenentwicklungen und sich abzeichnende Konsumtrends auf. 
Gründliche Recherche und journalistische Aufbereitung von 
Nachrichten stehen dabei im Vordergrund. Dem Leser werden Ge-
schehnisse nicht nur wieder gegeben, sondern ihm werden durch 
Kommentare und Vergleiche echte Entscheidungsgrundlagen ge-
liefert. Berichte von Verbands- und Kooperationstagungen sowie 
Messeberichte runden die Brancheninformationen ab. Der GE-
TRÄNKEFACHGROSSHANDEL ist seit 01.01.1998 offizielles Organ 
des Bundesverbandes des Deutschen Getränkefachgroßhandels 
e.V. Bei über 80 % aller Biere, über 40 % aller Mineralwässer, über 
30 % aller Softdrinks und über 20 % aller Fruchtsaftgetränke sor-
gen die Mitglieder des BV GFGH dafür, dass sie beim Konsumenten 
ankommen: mit ihrem Vertrieb, ihrer Logistik und ihren in Eigen-
regie betriebenen Getränkefachmärkten. Im Jahr 2018 wurden von 
den etwa 47 400 Mitarbeitern der ca. 3 500 deutschen Betriebe 
rund 23 Mrd. Euro Jahresumsatz erwirtschaftet. Die rund 500 Mit-
gliedsunternehmen des Bundesverbands haben daran einen Anteil 
von etwa 80 %. 

Darüber hinaus ist der GETRÄNKEFACHGROSSHANDEL seit Janu-
ar 2009 auch offizielles Organ des Verbandes des Deutschen Ge-
tränke-Einzelhandels e.V. Im Vordergrund stehen die Interessen der 
Getränkefachmärkte und der Schutz des weltweit einmaligen Mehr-
wegsystems. Die im Einzelhandelsverband organisierten rund 2 300 
Getränkefachmärkte erzielen einen Jahresumsatz von ca. 2,1 Mrd. 
Euro.

3 Zielgruppe: �Fachmagazin für Führungskräfte des Getränkefachgroßhandels 
und des Getränkeeinzelhandels in Deutschland.

4 Erscheinungsweise: monatlich
5 Zeitschriftenformat: DIN A4
6 Jahrgang: 40. Jahrgang 2021

7 Bezugspreis: 
Jahresabonnement

Inland 
Ausland 
(Mehrfachbezug gem. Abo-Preisliste) 

Einzelverkaufspreis:

€ 70,- (+ MwSt incl. Porto) 
€ 70,- (zzgl. Porto) 
 
€ 6,–

8 Organ: �Offizielles Organ des Bundesverbandes des Deutschen  
Getränkefachgroßhandels e.V. und des Verbandes des  
Deutschen Getränke-Einzelhandels e.V.

9 Mitgliedschaften/
Teilnahme:

 
Deutsche Fachpresse, IVW, IVW-EDA, AMF

10 Verlag: Verlag W. Sachon GmbH + Co. KG. 
Postfach, D-87714 Mindelheim 
Schloss Mindelburg, D-87719 Mindelheim 
Telefon: 08261) 999 - 0 – Telefax: (08261) 999 - 391

11 Herausgeber: Dr. Ing. Klaus Krammer
12 Anzeigen: Sandra Siegert-Knoll 

Telefon: 08261 999 - 333 
siegert-knoll@sachon.de

13 Redaktion: �Thomas Eisler, Dipl.-Ing. 
für Lebensmitteltechnologie 
Telefon: 08261 999 - 313 
eisler@sachon.de

14 Umfangs-Analyse: 
2019 = 12 Ausgaben 

Gesamtumfang:  
Redaktionsteil: 
Anzeigenteil: 
Stellen- und Gelegenheitsanzeigen  
Verlagseigene Anzeigen  
Beilagen 
Poster

800 Seiten 
631 Seiten 
169 Seiten 
3,75 Seiten 

25,25 Seiten 
11 Beilagen 

4 Poster

= 
= 
= 
= 
=

100,0 % 
78,8 % 
21,1 % 
2,2 % 
14,9 %

15 Inhalts-Analyse  
des Redaktionsteils:

 
./.
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ORGAN DES
BUNDESVERBANDES DES DEUTSCHEN GETRÄNKEFACHGROSSHANDELS E.V.

VERLAG W. SACHON ∙ D 87719 SCHLOSS MINDELBURG

Kurzfassung der Erhebungsmethode
1.	 Methode: �Empfänger-Struktur-Analyse durch Dateiauswertung –  

	Totalerhebung gemäß IVW-EDA-Richtlinien
2.	 Grundgesamtheit: �TvA Inland 13.992 = 100 %,  

in der Untersuchung nicht erfasst: 212 = 1,5 % 
3.	 Stichprobe: Totalerhebung
4.	 Zielpersonen der Untersuchung: entfällt
5.	 Zeitraum der Untersuchung: 1. 7. 2019 bis 30. 6. 2020
6.	� Durchführung der Untersuchung: Verlag.  

Die detaillierte Erhebungsmethode kann unter www.sachon.de/gfgh-erhebungsmethode 
eingesehen werden.

FACHZEITSCHRIFT
AUFLAGEN- UND VERBREITUNGSANALYSE2

 1	 Auflagenkontrolle:

 2	Auflagenanalyse:

	 Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt (1. Juli 2019 bis 30. Juni 2020)

	 Druckauflage:	 14.467

	 Tatsächlich verbreitete  
	 Auflage / (TvA):	 14.341	 davon Ausland: 	 349

	 Verkaufte Auflage:	 6.462	 davon Ausland:	 26 
	 – Abonnierte Exemplare	 4.722	 davon Mitgliederstücke:	 600 
	 – Einzelverkauf:	 – 
	 – Sonstiger Verkauf:	 1.740

	 Freistücke:	 7.879

	 Rest-, Archiv- und 
	 Belegexemplare:	 126

 3	Geografische Verbreitungs-Analyse:

	 Wirtschaftsraum	 Anteil an tatsächlich vertreiteter Auflage
		  %	 Exemplare

	 Inland	 97,6	 13.992 
	 Ausland	 2,4	 349

	 tatsächlich verbreitete Auflage	 100,0	 14.341

 3.1	Verbreitung nach Nielsengebieten (Inland):

	 Nielsen-Gebiet	 %	 Exemplare

	 Nielsengebiet I	 10,5	 1.464 
	 Schleswig-Holstein, Hamburg, Bremen, Niedersachsen

	 Nielsengebiet II	 16,0	 2.243 
	 Nordrhein-Westfalen

	 Nielsengebiet III a	 14,9	 2.088 
	 Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland

	 Nielsengebiet III b	 15,6	 2.178 
	 Baden-Württemberg

	 Nielsengebiet IV	 22,5	 3.156 
	 Bayern

	 Nielsengebiet V	 1,7	 231 
	 Berlin

	 Nielsengebiet VI	 7,3	 1.025 
	 Brandenburg, Sachsen-Anhalt, Mecklenburg-Vorpommern

	 Nielsengebiet VII	 10,0	 1.395 
	 Sachsen, Thüringen

	 Sonstige (z.B. Messen) nicht analysiert	 1,5	 212

	 Tatsächlich verbreitete Inlandsauflage	 100,0	 13.992
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ORGAN DES
BUNDESVERBANDES DES DEUTSCHEN GETRÄNKEFACHGROSSHANDELS E.V.

VERLAG W. SACHON ∙ D 87719 SCHLOSS MINDELBURG

FACHZEITSCHRIFT
EMPFÄNGER-STRUKTUR-ANALYSE3-E

1.1  �Branchen/Wirtschaftszweige/Unternehmenstypen 
Journalistisch gemachtes Fachmagazin für Führungskräfte des Getränke-Handels.  
Berichte zu den Themenkomplexen „Management, Branchenpolitik, Konsumtrends, Logistik, Technik + EDV  
sowie Marketing“ bilden Schwerpunkte in der Berichterstattung

Abteilung/ 
Gruppe Klasse

Empfängergruppen 
(lt. Klassifikation der Wirtschaftszweige)

Anteil an tatsächlich  
verbreiteter Auflage

%               Exemplare

51.34 Getränkefachgroßhandel 55,0 7.887

52.25 Unabhängige Getränkeabholmärkte sowie GAM im Franchise 11,4 1.629

51.34.2, 52.25.1 Getränkefachhandel mit Schwerpunkt Wein und Spirituosen 4,7 672

15.98 AfG-Hersteller 5,3 754

15.96 Brauereien 5,6 807

52.2 LEH (einschl. der Einkaufszentralen) und  
deren angeschlossene Getränkeabholmärkte

7,0 1.007

15.91, 15.95 Wein-, Sekt- und Spirituosenindustrie 2,3 324

55.1, 55.3 Großbetriebe der Hotellerie, Gastronomieketten, Diskotheken 1,9 279

Verbände, Institute, Fach- und Berufsschulen 0,9 126

Übrige qualifizierte Branchen ohne sep. Ausweisung 
	(z.B. Bibliotheken, Werbeagenturen, Zulieferindustrie)

4,1 599

Branche noch nicht nach EDA-Kriterien erhoben/nicht bekannt 0,3 45

Sonstige (z.B. Messen) nicht analysiert 1,5 212

Tatsächlich verbreitete Auflage 100,0 14.341

KURZFASSUNG DER 
ERHEBUNGSMETHODE

1. �Methode: 
Empfänger-Struktur-Analyse  
durch Dateiauswertung Totalerhebung 
gemäß IVW-EDA-Richtlinien

2. �Grundgesamtheit:  
Grundgesamtheit (TvA): 	
14.341 = 100,0 % 
In der Untersuchung nicht erfasst:	
212 = 1,5 %

3. �Stichprobe:  
Totalerhebung

4. �Zielperson der Untersuchung: 
entfällt

5. �Zeitraum der Untersuchung:  
1. 7. 2019 bis 30. 6. 2020

6. �Durchführung  
der Untersuchung:  
Verlag

Die detaillierte  
Erhebungsmethode kann  
unter www.sachon.de/gfgh- 
erhebungsmethode eingesehen werden.

1.2	 Größe der Wirtschaftseinheit
2.1	 Tätigkeitsmerkmale
2.2	 Sozio-Demografie

2.3	� Entscheidungsbereiche  
bzw. Anschaffungsabsichten

Merkmale wurden nicht erhoben, weil der Nutzungsgrad  
dieser Fachzeitschrift hiervon nicht abhängig ist.
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ORGAN DES
BUNDESVERBANDES DES DEUTSCHEN GETRÄNKEFACHGROSSHANDELS E.V.

VERLAG W. SACHON ∙ D 87719 SCHLOSS MINDELBURG

FACHZEITSCHRIFT
ANZEIGENPREISLISTE NR. 41 

GÜLTIG AB 1. JANUAR 2021 
P

1.	� Anzeigenpreise und Formate: 
Preise in Euro, zuzüglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.

* Beschnittzugabe an allen Seiten je 3 mm� Weitere Formate auf Anfrage – TvA: 14.341 Exemplare

Format Satzspiegel
Breite x Höhe in mm

Anschnitt*
Breite x Höhe in mm

Grundpreis s/w Preis 4c

Titelseite       – 210 x 209 7.004,- 8.684,-

Umschlagseiten 182 x 266 210 x 297 6.191,- 7.871,-

2/1 Seite 394 x 266 426 x 303 11.002,- 12.682,-

1/1 Seite 182 x 266 210 x 297 5.713,- 7.393,-

2/3 Seite hoch
2/3 Seite quer

119 x 266 
182 x 180

132 x 297 
210 x 200

3.998,- 
3.998,- 

5.678,- 
5.678,-

Juniorpage
1/2 Seite hoch
1/2 Seite quer

119 x 180 
  90 x 266  
182 x 127

132 x 197 
101 x 297 
210 x 143

3.097,- 
3.097,- 
3.097,-

4.777,- 
4.777,- 
4.777,-

1/3 Seite hoch
1/3 Seite quer

   56 x 266 
182 x 90

  69 x 297 
210 x 106

2.175-, 
2.175,-

3.855,- 
3.855,-

1/4 Seite einspaltig
1/4 Seite hoch
1/4 Seite quer

   43 x 266 
   90 x 127 
182 x 60

  56 x 297 
101 x 143 
210 x 77

1.622,- 
1.622,- 
1.622,-

3.302,- 
3.302,- 
3.302,-

1/8 Seite hoch
1/8 Seite quer

  90 x 60 
182 x 30

101 x 77 
210 x 46

822,- 
822,-

1.662,- 
1.662,-

1/16 Seite hoch
1/16 Seite quer

  90 x 30 
182 x 15

101 x 46 
210 x 31

452,- 
452,-

914,- 
914,-
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ORGAN DES
BUNDESVERBANDES DES DEUTSCHEN GETRÄNKEFACHGROSSHANDELS E.V.

VERLAG W. SACHON ∙ D 87719 SCHLOSS MINDELBURG

FACHZEITSCHRIFT
ANZEIGENPREISLISTE NR. 69 

GÜLTIG AB 1. JANUAR 2021 
P

2.	 Zuschläge:

	 �Farbe: 
je Euroskalenfarbe	 €   560,– 
je Sonderfarbe	 €   800,– 
Zuschlag 4-c (Euroskalenfarbe)	 € 1.680,–

	� Format: 
Anschnittzuschlag 10 % auf s/w-Preis 
Bunddurchdruck 5 % auf s/w-Preis

	 Presse Cover Plus: auf Anfrage (4. Umschlagseite)

3.	 Rabatte:

	 Malstaffel	 Mengenstaffel
	 ab  3 Einschaltungen	 5 %	 2 Seiten 	 5 % 
	 ab  6 Einschaltungen	 10 %	 3 Seiten	 10 % 
	 ab 12 Einschaltungen	 15 %	 6 Seiten	 15 % 
			   12 Seiten	 20 % 
	 Beilagen und technische Zusatzkosten werden nicht rabattiert.

4.	 Rubriken:

	 Stellen- und Gelegenheitsanzeigen: siehe Seite 8

	� Bezugsquellenverzeichnis:  
Eintragung: 1 mm Höhe / 41 mm Breite	 €  5,– 
1 Zeile = 3 mm Höhe / 41 mm Breite	  € 15,– 
Stichworte und zusätzliche Veröffentlichung  
im Internet kostenlos. Mindestabnahme 6 Veröffentlichungen  
je Stichwort fortlaufend. Der Bezugsquellenteil ist vierspaltig. 

	 Linkpaket (Website und e-Paper): € 20,– pro Monat.

5.	 Sonderwerbeformen:  

	 Einhefter: 
	� 2-seitig	 € 4.454,– 

Format unbeschnitten: 218 mm breit, 312 mm hoch 
Beschnitt: �5 mm oben, 10 mm unten, 3 mm links (im Bund), 5 mm rechts

	� 4-seitig	 € 6.534,– 
Format unbeschnitten: 436 mm breit, 312 mm hoch 
Beschnitt: �5 mm oben, 10 mm unten, 5 mm links, 6 mm im Bund, 5 mm rechts

	 Anlieferung gefalzt – Muster und Ansichts-PDF erforderlich!

	� Beilagen: 
Bis zu 295 mm hoch, 200 mm breit 
pro Tsd. € 220,– zuzgl. Portokosten nach Gewicht (auf Anfrage)  
Muster und Ansichts-PDF erforderlich! 
Anliefermenge: auf Anfrage.

	 Aufgeklebte Werbemittel: auf Anfrage

6.	 Kontakt: 

	 Verlag W. Sachon GmbH + Co. KG 
	 Schloss Mindelburg 
	 D-87719 Mindelheim 
	 Internet:	 www.sachon.de 
	 Telefon:	 0 82 61 / 999 - 0 
	 Fax:	 0 82 61 / 999 - 391 
	 E-Mail: 	 siegert-knoll@sachon.de

7.	 Zahlungsbedingungen: 

	� Zahlung innerhalb von 8 Tagen nach Rechnungsdatum  
mit 2 % Skonto. Innerhalb von 30 Tagen netto.

	� Bankverbindung: 
Sparkasse Memmingen – Lindau – Mindelheim 
BIC: BYLA DE M1 MLM 
IBAN: DE96 7315 0000 0810 008201
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ORGAN DES
BUNDESVERBANDES DES DEUTSCHEN GETRÄNKEFACHGROSSHANDELS E.V.

VERLAG W. SACHON ∙ D 87719 SCHLOSS MINDELBURG

FACHZEITSCHRIFT
ANZEIGENPREISE FÜR 

STELLENANGEBOTE/GELEGENHEITSANZEIGEN 
P

Erscheinungs- und Anzeigenschlusstermine:

siehe Themen- und Terminplan

Rabatte:

ab 2 Einschaltungen   10 % 
ab 4 Einschaltungen   15 % 
ab 6 Einschaltungen   20 %

Druckverfahren:

Offset

Druckunterlagen:

Übernahme digitaler Daten siehe Richtlinien auf Seite 9

Der mm-Preis (90 mm breit) beträgt:	 Farbzuschlag 4c: 
für Stellenangebote*:	 € 2,50	 1/2 Seite und größer	 € 460,– 
für Gelegenheitsanzeigen:	 € 4,80 	 kleiner als 1/2 Seite	 € 230,– 
für Stellengesuche:	 € 2,–  
Chiffre-Gebühr:	 € 7,–	 (alle Preise zzgl. MWSt)

* �Stellenangebote erscheinen zusätzlich kostenfrei auf unserer Homepage.

Anzeigenpreise:

Format Breite x Höhe 
in mm

Stellenangebote 
in €

Gelegenheitsanzeigen 
in €

1/1 Seite 182 x 266 1.330,– 2.553,60

1/2 Seite hoch 
1/2 Seite quer

  90 x 266 
182 x 127

   665,– 
   595,–

1.276,80 
1.142,40–

1/4 Seite hoch   90 x 127    297,50    571,20

1/4 Seite quer 182 x   60    300,–    576,––

1/8 Seite hoch   90 x   60    150,–    288,––

1/8 Seite quer 182 x   30    150,–    288,––

1/16 Seite   90 x   30      75,–    144,––

Anzeigensplitting:

1/1 S. – 4c 1/2 S. – 4c

 Nielsen 1 4.115 Expl. 3.929,– 2.652,–

 Nielsen 2 4.894 Expl. 4.692,– 2.806,–

 Nielsen 3a 4.739 Expl. 4.590,– 2.754,–

 Nielsen 3b 4.829 Expl. 4.692– 2.806,–

 Nielsen 4 5.807 Expl. 4.948,– 2.908,–

Zuschläge:
Für angeschnittene Anzeigen 10 %, für Bunddurchdruck 5 %.  
Bei der jeweiligen Anzeigen-Teilbelegung sind die Nielsen-Gebiete 5, 6 und 7 – TvA 2.651 
Expl. – immer mit enthalten.

Beihefter-Splitting: 
auf Anfrage möglich.

Teilbeilage: 
ab 1.000 Expl. auf Anfrage möglich.

Zahlungsbedingungen:

Innerhalb 8 Tagen nach Rechnungsdatum mit 2 % Skonto. 
Innerhalb 30 Tagen netto.

Bankverbindung:

Sparkasse Memmingen – Lindau – Mindelheim 
BIC: BYLA DE M1 MLM 
IBAN: DE96 7315 0000 0810 008201

Geschäftsbedingungen:

Im Übrigen gelten die jeweils gültigen Geschäftsbedingungen für unsere Zeitschrift 
GETRÄNKEFACHGROSSHANDEL.
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ORGAN DES
BUNDESVERBANDES DES DEUTSCHEN GETRÄNKEFACHGROSSHANDELS E.V.

VERLAG W. SACHON ∙ D 87719 SCHLOSS MINDELBURG

FACHZEITSCHRIFT
FORMATE UND TECHNISCHE ANGABEN F

1.	 Zeitschriftenformat:
	 DIN A4 – 210 mm breit x 297 mm hoch 
	 unbeschnitten: 216 mm breit x 303 mm hoch

	 Satzspiegel:	 182 mm breit x 266 mm hoch 
		  3 Spalten à 56 mm Breite 

2.	 Druck- und Bindeverfahren:
	 Offsetdruck (Bogen), Rückstichheftung oder Klebebindung

3.	Datenübermittlung:
	� E-Mail-Übertragung an siegert-knoll@sachon.de 

FTP-Server-Übertragung auf Anfrage

	 Bitte im Dateinamen das Objekt angeben (Firma-Zeitschrift-Ausgabe.pdf)

4.	 Datenformate:
	 Bitte liefern Sie die Druckdaten als PDF-Datei nach folgenden Kriterien:

	 – �die PDF sollte druckoptimiert sein;  
aus Acrobat-Distiller erzeugt (PDFX3 : 2002, Acrobat4/PDF1.3)

	 – �Bilder: CMYK-Farbmodus (nicht RGB!),  
Auflösung Halbtonbilder mind. 300 dpi (bei Bitmap / Strichvorlagen mind. 800 dpi) 

	 – �Schriften müssen eingebettet sein!

	 – �Lieferung von offenen Daten nur nach Absprache

	 – �Anschnittanzeigen: ringsum 3 mm Beschnitt!  
Text- und Bildelemente mindestens 5 mm Abstand zum Seitenrand

5.	 Farben:
	�� Druckfarben (FOGRA 39 oder ohne Farbkonvertierung) nach DIN ISO 12647-2 (PSO), 

Sonderfarben sind nach Absprache möglich.  
(Bitte keine RGB-Bilder oder Bilder mit ICC-Profile liefern!). 

6.	 Proof:
	 – �Bitte legen Sie ein farb- und textverbindliches Proof (nach „Medienstandard Druck/

bvdm“ mit FOGRA-Medienkeil/www.fogra.org) bei. Andernfalls haftet der Verlag 
nicht für die Richtigkeit der Anzeige. 

	 – �Andrucke müssen einen offiziellen Druckkontrollstreifen aufweisen.

	 – �Bitte beachten Sie, dass Ausdrucke über einen Farbdrucker nicht als farbverbindlich 
gelten.

	 – �Bei mehrfarbigen Anzeigen geben Sie bitte alle zu druckenden Farben (CMYK, 
FOGRA 39) an.  Bei Sonderfarben, wie z. B. HKS , Pantone, entstehen Mehrkosten!

7.	 Datenarchivierung:
	� Daten werden archiviert. Unveränderte Wiederholungen sind deshalb in der Regel 

möglich, eine Datengarantie wird jedoch nicht übernommen. Auf Anfrage erhalten Sie 
zur Druckfreigabe einen Korrekturabzug.

8.	Gewährleistung:
	� Für Anzeigen, die nicht nach diesen Vorgaben digital angeliefert werden,  

übernimmt der Verlag keine Haftung für die Richtigkeit der Wiedergabe.

9.	 Kontakt:
	� Sandra Siegert-Knoll 

Telefon: 0 82 61 / 999-333 
E-Mail: siegert-knoll@sachon.de
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ORGAN DES
BUNDESVERBANDES DES DEUTSCHEN GETRÄNKEFACHGROSSHANDELS E.V.

VERLAG W. SACHON ∙ D 87719 SCHLOSS MINDELBURG

FACHZEITSCHRIFT
FORMATE UND TECHNISCHE ANGABENF

Satzspiegelformat 
(Breite x Höhe in mm)

Anschnittformat 
(beschnittenes Endformat, Breite x Höhe in mm)

Beschnittzugabe 
(je 3 mm)

ANZEIGEN

182 x 266 mm 
210 x 297 mm 
216 x 303 mm

1/1 Seite

56 x 266 mm 
69 x 297 mm 
72 x 303 mm

1/3 Seite 
hoch

119 x 266 mm 
132 x 297 mm 
135 x 303 mm

2/3 Seite 
hoch

182 x   90 mm 
210 x 106 mm 
216 x 109 mm

1/3 Seite 
quer

210 x 209 mm 
216 x 212 mm

Titelseite

119 x 180 mm 
132 x 197 mm 
135 x 200 mm

Juniorpage

  90 x 266 mm 
101 x 297 mm 
104 x 303 mm

1/2 Seite 
hoch

182 x 127 mm 
210 x 143 mm 
216 x 146 mm

1/2 Seite 
quer

182 x 180 mm 
210 x 200 mm 
216 x 203 mm

2/3 Seite 
quer

43 x 266 mm 
56 x 297 mm 
59 x 303 mm

1/4 Seite 
einspaltig

394 x 266 mm 
420 x 297 mm 
426 x 303 mm

2/1 Seite
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182 x 30 mm 
210 x 46 mm 
216 x 49 mm

1/8 Seite 
quer

182 x 60 mm 
210 x 77 mm 
216 x 80 mm

1/4 Seite 
quer

  90 x 127 mm 
101 x 143 mm 
104 x 146 mm

1/4 Seite 
2-spaltig

  90 x 60 mm 
101 x 77 mm 
104 x 80 mm

1/8 Seite 
hoch

Einhefter 
(Klebebindung)

zweiseitig  
= 1 Blatt

218 mm breit, 312 mm hoch

3 
m
m

5 
m
m

oben 5 mm Wegschnitt

10 mm

210 mm

rechte Seite

29
7 
m
m

Bu
nd

Einhefter 
(Klebebindung)

vierseitig  
= 2 Blatt

436 mm breit, 312 mm hoch
3 
m
m

5 
m
m210 mm

29
7 
m
m

210 mm

29
7 
m
m

3 
m
m5 
m
m

oben 5 mm Wegschnitt

10 mm

Bu
nd

Einhefter 
(Rückstich- 

heftung  
mit zwei  

Klammern)

vierseitig  
= 2 Blatt

426 mm breit, 312 mm hoch

3 
m
m

297 m
m

210 mm

Seite 2

29
7 
m
m

3 
m
m

oben 5 mm Wegschnitt

10 mm

Bu
nd

210 mm

Seite 3

Einhefter 
(Klebebindung)

zweiseitig  
+ Klappe

3 
m
m

5 mm Wegschnitt

10 mm

205 mm

29
7 
m
m

Bu
nd

Fa
lz

90 mm 
max. 

105 mm

298-313 mm breit, 312 mm hoch

rechte Seite

Tip-on Card / 
Booklet,

möglicher  
Leimbereich: 
12 – 67 mm  
vom Bund

Leimstreifen  
immer parallel  

zum Bund,  
ca. 3 mm stark

Platzierung  
auf Seite 1  

des jeweiligen  
Bogenteils

Postkarte  
oder  

Booklet

12 mm

27 mm

19 mm

Kopf

Bu
nd

Format  
max. 210 x 210 mm 
min. 52 x 74 mm

Einhefter* 
(Klebebindung)

sechsseitig

Max. 617 mm breit, 312 mm hoch

205 mm 190 mm

29
7 
m
m

210 mm

29
7 
m
m

3 
m
m

oben 5 mm Wegschnitt

10 mm

Bu
nd

Fa
lz

3 
m
m

3 
m
m

3 
m
m

3 
m
m

208 mm

29
7 
m
m

208 mm

29
7 
m
m

3 
m
m

oben 5 mm Wegschnitt

10 mm

Bu
nd

190 m
m190 mm

Bei Altarfalz* Anlieferung der gefalzten,  
unbeschnittenen Beihefter

182 x 15 mm 
210 x 31 mm 
216 x 34 mm

1/16 Seite 
quer

*Bei 3 Blatt und beim Altarfalz muss sich das ausklappbare Teil oben befinden. Ausklappbares Teil unten nur gegen Anfrage.

  90 x 30 mm 
101 x 46 mm 
104 x 49 mm

1/16 Seite 
hoch
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ORGAN DES
BUNDESVERBANDES DES DEUTSCHEN GETRÄNKEFACHGROSSHANDELS E.V.

VERLAG W. SACHON ∙ D 87719 SCHLOSS MINDELBURG

Ausgabe Termine Themenschwerpunkte Messen/Veranstaltungen 
l Messen    L Veranstaltungen

1
Januar

Redaktion  02. 12. 2020
Anzeigen 09. 12. 2020
Druckunterlagen 14. 12. 2020
Erscheinung 13. 01. 2021

j   Bockbiere: Starkes Gebräu mit Potenzial
j   Limonaden
j   Hochprozentig und edel: Obstbrände
j   Kalte Teegetränke

     Württemberger Vielfalt

l �IGW, Intern. Grüne Woche 
Berlin, 20.01. – 21.01.2021

L �GETRÄNKE IMPULS TAGE 
Saalfelden/Leogang, 17.01. – 20.01.2021

L �Doemens Impulse 
Planegg, 04.02. – 05.02.2021

l�Nord Gastro & Hotel 
Husum, 08.02. – 09.02.2021

2
Februar

Redaktion  07. 01. 2021
Anzeigen 19. 01. 2021
Druckunterlagen 22. 01. 2021
Erscheinung 12. 02. 2021

j   Weiterhin begehrt: Helle und Exportbiere
j   Fest etabliert: Bio-Getränke
j   Das Geschäft draußen: Outdoor-Equipment
j   Digitalisierung: Ideen, Konzepte, Lösungen

     Alkoholfreie Weine und Sekte

     Autochthone Rebsorten

l �BioFach 
Nürnberg, 17.02. – 20.02.2021

L �Delegiertentagung des Bundes- 
verbandes des Deutschen  
Getränkefachgroßhandels e.V. 
Berlin, 18.02. – 19.02.2021

3
März

Redaktion 01. 02. 2021
Anzeigen 11. 02. 2021
Druckunterlagen 15. 02. 2021
Erscheinung 09. 03. 2021

j   Fußball EM 2021
j   Beliebteste Sorte: Pils
j   Spritzig und erfrischend: Schorlen
j   Äppelwoi, Cider & Co.
j   Schwere Brummis: Lkw für den GFGH

     ProWein-Vorbericht

l �INTERNORGA 
Hamburg, 12.03. – 16.03.2021

l �ProWein 
Düsseldorf, 19.03. – 23.03.2021

l �Cider World 21 
Frankfurt, 27.03. – 28.03.2021

FACHZEITSCHRIFT
TERMIN- UND THEMENPLAN 2021T
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ORGAN DES
BUNDESVERBANDES DES DEUTSCHEN GETRÄNKEFACHGROSSHANDELS E.V.

VERLAG W. SACHON ∙ D 87719 SCHLOSS MINDELBURG

Ausgabe Termine Themenschwerpunkte Messen/Veranstaltungen 
l Messen    L Veranstaltungen

Redaktion 05. 03. 2021
Anzeigen 19. 03. 2021
Druckunterlagen 23. 03. 2021
Erscheinung 13. 04. 2021

 
AUSGABE 1
beigefügt der Aprilausgabe

4
April

Redaktion 11. 03. 2021
Anzeigen 22. 03. 2021
Druckunterlagen 26. 03. 2021
Erscheinung 19. 04. 2021

j   Fruchtsaft
j   Grenzenlose Kreativität: Biermixe mit und ohne Alkohol
j   Beim Konsumenten gefragt: Regionalität und Nachhaltigkeit
     Frühlings- und Sommerweine

l �VINITALY 
Verona, 18.04. – 21.04. 2021

l �Die Badische 
Offenburg, 24.04. – 25.04. 2021

5
Mai

Redaktion 06. 04. 2021
Anzeigen 20. 04. 2021
Druckunterlagen 23. 04. 2021
Erscheinung 18. 05. 2021

j   Mineralwasser-Special mit Branchen-Ranking
j   Dynamischer Markt: Alkoholfreie und leichte Biere
j   Bittergetränke ohne Alkohol
j   Gin: Gefragte Spirituose auch aus der Heimat
     Perlwein und Prosecco

L �VdF Jahrestagung 
Baden-Baden, 08.06. – 10.06. 2021

L �Symposium Feines Essen + Trinken 
München, 10.06. – 11.06. 2021

6
Juni

Redaktion 10. 05. 2021
Anzeigen 21. 05. 2021
Druckunterlagen 26. 05. 2021
Erscheinung 18. 06. 2021

j   Spritzige Frische: Weißbiere mit und ohne Alkohol
j   Bewegte Kategorie: Der Cola-Markt
j   Sommercocktails
j   Spezialität Rum
     Weine aus Italien

L �GEVA Jahrestagung 
Köln, 18.06. 2021

Änderungen vorbehalten!

FACHZEITSCHRIFT
TERMIN- UND THEMENPLAN 2021T
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ORGAN DES
BUNDESVERBANDES DES DEUTSCHEN GETRÄNKEFACHGROSSHANDELS E.V.

VERLAG W. SACHON ∙ D 87719 SCHLOSS MINDELBURG

FACHZEITSCHRIFT
TERMIN- UND THEMENPLAN 2021T

Ausgabe Termine Themenschwerpunkte Messen/Veranstaltungen 
l Messen    L Veranstaltungen

7
Juli

Redaktion 14. 06. 2021
Anzeigen 23. 06. 2021
Druckunterlagen 28. 06. 2021
Erscheinung 19. 07. 2021

j   Hanfgetränke
j   Internationale Wässer
j   Zusatzsortiment im Getränkefachmarkt als Umsatzbringer
j   Kassensysteme
     Deutsche Burgunder

L �Jahrestagung des Verbandes  
des Deutschen Getränke- 
Einzelhandels e.V. 
München, 21.07.2021

8
August

Redaktion 12. 07. 2021
Anzeigen 23. 07. 2021
Druckunterlagen 28. 07. 2021
Erscheinung 18. 08. 2021

j   Kölsch
j   Wachmacher und mehr: Energydrinks
j   Rein und klar: Wodka
j   Hochwertige Produktpräsentation und Ordnung: Ladenbau
     Internationale Festtagsweine

Redaktion 04. 08. 2021
Anzeigen 18. 08. 2021
Druckunterlagen 20. 08. 2021
Erscheinung 13. 09. 2021

 
AUSGABE 2
beigefügt der Septemberausgabe

9
September

Redaktion 13. 08. 2021
Anzeigen 25. 08. 2021
Druckunterlagen 30. 08. 2021
Erscheinung 17. 09. 2021

j   Malzgetränke
j   �Spezielles Gebräu zur kalten Jahreszeit:  

Weihnachts- und Winterbiere
j   Edel verpackt: Präsentverpackungen
j   Aufbauten
     Sprudelnde Eleganz: Champagner und Schaumweine
     Glühweine, Punsch & Co.

L �ProFachhandel 
Nürnberg, September 2021

l �drinktec 
München, 04.10. – 08.10.2021

l �Anuga 
Köln, 09.10. – 13.10.2021

l �BCB Bar Convent Berlin 
Berlin, 11.10. – 13.10.2021



15

ORGAN DES
BUNDESVERBANDES DES DEUTSCHEN GETRÄNKEFACHGROSSHANDELS E.V.

VERLAG W. SACHON ∙ D 87719 SCHLOSS MINDELBURG

Ausgabe Termine Themenschwerpunkte Messen/Veranstaltungen 
l Messen    L Veranstaltungen

10
Oktober

Redaktion 10. 09. 2021
Anzeigen 23. 09. 2021
Druckunterlagen 27. 09. 2021
Erscheinung 19. 10. 2021

j   Dunkel- und Schwarzbiere
j   Die richtige Form für das richtige Getränk: Vielfalt Trinkgläser
j   Sicherheit im Fokus: Ladungssicherung
j   Individuelle Vielfalt: Whisk(e)y

     Weine aus Urlaubsregionen

l �Alles für den Gast 
Salzburg, 06.11. – 10.11.2021

11
November

Redaktion 13. 10. 2021
Anzeigen 25. 10. 2021
Druckunterlagen 27. 10. 2021
Erscheinung 19. 11. 2021

j   Internationale Biere im Fokus
j   Alkoholfreie Getränke für junge Kunden
j   Richtig angehoben: Gabelstapler etc.
j   Liköre, Kurze und Zusatzsortimente für die närrische Zeit 2021
     Bankett-und Winterweine

l �InterWhisky 
Frankfurt am Main, 19.11. – 21.11.2021

12
Dezember

Redaktion 10. 11. 2021
Anzeigen 23. 11. 2021
Druckunterlagen 26. 11. 2021
Erscheinung 17. 12. 2021

j   Kalorienreduzierte und zuckerfreie Getränke
j   Jahresrückblick und Ausblick
     Der neue 2021er Jahrgang

Änderungen vorbehalten!

FACHZEITSCHRIFT
TERMIN- UND THEMENPLAN 2021T
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ORGAN DES
BUNDESVERBANDES DES DEUTSCHEN GETRÄNKEFACHGROSSHANDELS E.V.

VERLAG W. SACHON ∙ D 87719 SCHLOSS MINDELBURG
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Nach Einschätzung der Schlossbrau-
erei gewinnen alkoholfreie Biere immer 

mehr an Bedeutung, besonders im  

Außer-Haus-Segment, Leichtbiere ver-
lieren dagegen etwas. Sowohl das Helle 

als auch das Weizenbier sind in der 

0,5-Liter-NRW-Flasche erhältlich. Be-
worben werden die alkoholfreien Sorten 

über Social Media und in den Märkten 
zur gegebenen Zeit sowie in der Haus-
zeitung als Beilage in den regionalen 

Tageszeitungen. Verkaufsfördernde Ef-
fekte durch Impulsverkäufe sollen über 

Zweitplatzierungen als 6er und 4er Pack 

gelingen. 

Breite Bio-Auswahl Neumarkter Lammsbräu bietet mit neun  

Sorten ein breites Sortiment an alko-
holfreien Bio-Bieren und alkoholfreien 

Bio-Biermischgetränken an. Hinzu kom- 

men zwei leichte Biere (Schankbier und 

Leichte Weiße) mit 40 Prozent weniger 

Alkohol sowie das Glutenfrei Alkohol- 

frei.

Die Alkoholfreien sind nach einem 

besonderen Verfahren mit gestoppter 

Gärung gebraut. Hinzu kommt bei den 
Alkoholfreien ein eigens hergestelltes 

Sauergut, das für einen frischen Cha-
rakter und runden Geschmack sorgt. 

Schonend gekocht, behalten die alko-
holfreien und leichten Biere alle wert-
vollen Inhaltsstoffe. „Wir haben dieses 

Insbesondere bei den nationalen 

Marken hat die Radeberger Gruppe ei-
nige Neuheiten im Bereich alkoholfreie 

Biermischgetränke auf den Markt ge-
bracht. „Nach der erfolgreichen Markt-
einführung von Jever Fun Zitrone vor 

zwei Jahren haben wir mit dem natur-
trüben Jever Fun Blutorange ein wei-
teres alkoholfreies Biermischgetränk 

eingeführt, das friesisch-herben Pilsge-
schmack erstmals mit fruchtiger Blut- 

orangenlimonade kombiniert“, sagt 

Birte Kleppien, Pressesprecherin Rade-
berger Gruppe. „Unsere beliebte Schöf-
ferhofer Range haben wir unter anderem 
um das Schöfferhofer Zitrone Naturtrüb 

Alkoholfrei ergänzt.“ Bei Clausthaler Al-
koholfrei setzt die Radeberger Gruppe 

auf das neue Clausthaler Radler Natur-
trüb, das das bisher bekannte Claus- 

thaler Radler ersetzt.“ 

Jahr zur Biofach eine Neuheit präsen-
tiert: unser Lammsbräu Dunkel & Pure 

Zitrone Alkoholfrei“, sagt Johannes 

Ehrnsperger, Geschäftsführer und Inha-
ber der Neumarkter Lammsbräu. „Dafür 

haben wir mit Lammsbräu Dunkel Alko-
holfrei und Now Pure Zitrone zwei ab-
solute Klassiker unseres Sortiments fein 

kombiniert. Das Ergebnis ist ein sprit-
zig-malziges Sommergetränk, fruchtig 

mit schneeweißer Schaumkrone.“
Die Alkoholfreien  von Schlappeseppel Alkoholfreies Bier ist bei der Braue-

rei Eder & Heylands gefragter denn je. 

Das Schlappeseppel Pils alkoholfrei ist 

durch eine ausbalanzierte Hopfengabe 

des Hallertauer Aromahopfens „Perle“ 

mit dem Bitterhopfen „Magnum“ ent-
standen. Das Zusammenspiel beider 

Sorten sorgt für einen ausgewogenen 

Charakter des Pils alkoholfrei. Durch 

schonende Verfahren wird der Alkohol 

des Bieres entzogen, der feine Ge-
schmack und die Hopfenbittere bleiben 

jedoch erhalten. 

Neue Technik für  die EntalkoholisierungMit einer der deutschlandweit moderns-
ten Anlagen entzieht die Schlossbraue-
rei Autenried dem Bier seit 2019 den Al-
kohol auf schonende Weise. Dabei wird 

auf Hitze verzichtet und alle Vitamine 

und Geschmackskomponenten bleiben 

erhalten. Die Brauerei führt sowohl Hel-
les (malzig, weich) als auch Weizenbier 

(fruchtig, malzig, hefig) in einer alkohol- 

freien Variante. 

Nach Angabe von Ratsherrn entwi-
ckelten sich die Absätze sogar besser 

als geplant. Die Verantwortlichen muss-
ten die Sudgrößen sogar höher skalie-
ren, da sie in den ersten zwei Monaten 

nach dem Launch bereits zweimal „out 

of stock“ waren. Der Fokus der Brauer 

liegt insbesondere auf einer hohen 

Drinkability ihrer Biere. Sie gehen auf 

aktuelle Trends ein und bieten eine 

ausgewählte Vielfalt. Derzeit fokussiert 

sich Ratsherrn auf den Handel und den 
Onlineshop.

Alkoholfreies – national  und regional gefragtVon der wachsenden Nachfrage nach 

alkoholfreien Bieren profitieren auch die 

Marken der Radeberger Gruppe. Ob die 

Clausthaler Range, Schöfferhofer Wei-
zen Alkoholfrei und Schöfferhofer Gra-
pefruit Alkoholfrei, Jever Fun und Jever 
Fun Zitrone oder das Allgäuer Büble 

Edelweissbier alkoholfrei, genauso wie 

die regional verfügbaren alkoholfreien 

Biere von Brinkhoff’s, Freiberger, Stern-
burg, Stuttgarter Hofbräu und Tucher. 

Auf der Biofach-Messe stellte  
Neumarkter Lammsbräu die Neuheit 

Dunkel & Pure Zitrone Alkoholfrei vor. 
(Bildquelle: Neumarkter Lammsbräu)

Der Alkohol des Schlappeseppel  
Pils alkoholfrei wird entzogen,  
der feine Geschmack und die  

Hopfenbittere bleiben erhalten.  
(Bildquelle: Eder & Heylands)

Jever Fun Blutorange kombiniert  
friesisch-herben Pilsgeschmack mit  
fruchtiger Blutorangenlimonade. 
(Bildquelle: Radeberger Gruppe)

Der malzig weiche Geschmack  
zeichnet das alkoholfreie Autenrieder  
Hell aus. (Bildquelle: Schlossbrauerei Autenried)
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Richtig trinken

Mineralwasser als optimaler  

Flüssig
keits- und Mineralstofflieferant

Der Sommer steht wieder bevor, sportliche Aktivitäten draußen sind angesagt  

und somit stellt sich auch wieder die Frage „Wieviel sollte man trinken und was sollte man  

optimalerweise trinken?“. Dass Mineralwasser bei dieser Fragestellung eine ganz besondere  

Rolle spielt, ist fast jedem klar und trotzdem bleiben einige Fragen offen.

W
asser ist unser allerwichtigstes 

Lebensmittel. Ohne die Zu­

fuhr von Wasser können wir 

nur wenige Tage überleben. Wirft m
an 

einen Blick auf den Wasseranteil unse­

res Körpers (siehe Abb. 1), so wird dies 

auch sehr schnell deutlich. 

Bedeutung des Wassers  

für unseren Körper  

und seine Organe

Sogar im sehr fortgeschrittenen Alter 

stellt Wasser immer noch den Hauptbe­

standteil des Körpers dar. Ohne dieses 

Wasser ist ein funktionierender Stoff­

wechsel nicht möglich. 

Neben der Flüssigkeit in Form von 

Wasser spielen natürlich auch die im 

Wasser gelösten Nährstoffe eine Rolle. 

Wasser hat demnach für unseren Kör­

per eine dreifache Bedeutung:

1. Dem Körper werden mit dem Wasser 

auch die Nährstoffe (z. B. Mineral­

stoffe, Kohlenhydrate, Proteine, Vit­

amine) zugeführt.

2. Das Wasser hält diese Stoffe im Kör­

per in Lösung und transportiert sie zu 

den entsprechenden Orten, an denen 

sie benötigt werden.

3. Wasser scheidet alle Verbrauchs­

stoffe (nicht mehr benötigte Stoff­

wechselendprodukte, Gifte etc.) in 

gelöster Form aus dem Körper aus.

Unser Körper kann – im Unterschied 

zur festen Nahrung – kaum auf Was­

serreserven zurückgreifen. Bei Wasser­

mangel nimmt der Körper eine Umver­

teilung vor. Er reduziert als Erstes das 

„Transportwasser“, sodass lebensnot­

wendige Stoffe ihr Ziel im Körper nicht 

mehr in ausreichender Menge erreichen 

können. Es kommt zu Regulierungsstö­

rungen und zu Erschöpfungszuständen.

Pro Minute fließt beispielsweise bis 

zu ein Liter Blut durch unser Gehirn, das 

selbst zu circa 84 Prozent aus Wasser 

besteht. Ist das Blut zu zähflüssig, gerät 

die Nährstoffversorgung des Gehirns 

ins Stocken. Dieser Flüssigkeitsmangel 

und die damit verbundene erhöhte Vis­

kosität verstärkt zudem das Risiko von 

Herzinfarkt und Schlaganfall.

Aber nicht nur auf die körperliche Un­

versehrtheit hat die Flüssigkeitsbilanz 

des Körpers großen Einfluss, sondern 

auch auf die geistige Leistungsfähig­

keit. Auch und gerade in jungen Jahren! 

Studien belegen, dass insbesondere 

das Kurzzeitgedächtnis durch Wasser­

mangel in Mitleidenschaft gerät.

Es sollte deshalb in den Schulen 

selbstverständlich sein, dass Kinder 

auch während des Unterrichts trinken 

dürfen. Impulse wie die bereits 2004 

von der Informationszentrale Deutsches 

Mineralwasser (IDM) und dem Verband 

Deutscher Mineralbrunnen e. V. (VDM) 

ins Leben gerufene Initiative „Trinken 

im Unterricht“ sind daher überaus be­

grüßenswert, getreu nach dem Prinzip: 

„Besser denken mit Getränken“!

Wie viel  

und was sollte man trinken?

Dem Körper muss täglich so viel Flüs­

sigkeit wieder zugeführt werden, wie er 

auch ausscheidet. Bereits ohne größere 

körperliche Betätigungen beträgt Zufuhr 

und Ausscheidung schon etwas mehr 

als 2,65 Liter Wasser pro Tag (siehe Abb. 

2). Der tatsächliche Flüssigkeitsbedarf 

ist jedoch in Abhängigkeit der sportli­

chen Aktivitäten entsprechend höher.

Abbildung 2 zeigt auch, dass nicht 

der gesamte Flüssigkeitsbedarf über 

Getränke gedeckt werden muss. Auch 

bei der Verstoffwechslung von festen 

Nahrungsmitteln entsteht durch den 

Nährstoffabbau Wasser. Darüber hin­

aus enthalten auch viele Lebensmittel 

wie beispielsweise Obst und Gemüse 

selbst hohe Wassermengen.

Trotzdem ist die dort angegebene 

Trinkmenge von 1,44 Liter pro Tag die 

absolute Untergrenze. Ein anderer (und 

genauerer) Richtwert lautet 30 ml Flüs­

sigkeit pro Kilogramm Körpergewicht 

(entspricht beispielsweise 2,4 Liter bei 

einem Körpergewicht von 80 kg).

SPECIAL MINERALWASSER

Quelle: Informationszentrale  

Deutsches Mineralwasser (IDM)

Informationen
Alle gebuchten Anzeigen, Einhefter und Beilagen erscheinen 
zusätzlich zur Printausgabe auch im e-Paper.

Im e-Paper bieten wir unterschiedliche Werbemöglichkeiten an 
(z.B. Verlinkungen auf Firmen- oder Produktwebsite, Landing
page, Video etc.).

Weitere Informationen, Werbemöglichkeiten und Preise 
auf Anfrage!

SANDRA SIEGERT-KNOLL
MEDIA-BERATUNG

Telefon: 0 82 61 / 999-333
Fax: 0 82 61 / 999-391
siegert-knoll@sachon.de

Ihr Kontakt:
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DAS LIEST DIE GETRÄNKE-BRANCHE:

UNSERE FACHMEDIEN FÜR IHRE KAMPAGNE.

www.sachon.de

IHR KONTAKT

SANDRA SIEGERT-KNOLL
Media-Beratung
Telefon: 0 82 61 / 999-333
Fax: 0 82 61 / 999-391
E-Mail: siegert-knoll@sachon.de

VERLAG W. SACHON GMBH + CO. KG
Schloss Mindelburg
87719 Mindelheim
Telefon: 0 82 61 / 999-0
Fax: 0 82 61 / 999-391
E-Mail: gfgh@sachon.de
www.sachon.de

Allgemeine Geschäftsbedingungen

Es gelten ausschließlich unsere  
allgemeinen Geschäftsbedingungen!

VERLAG W. SACHON


